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A lire s’il vous plait:

a) Les informations contenues dans ce projet est de servir comme pratique pour les
Olympiades canadiennes des métiers et des technologies. Les images, textes, découpes et
lieux décrits dans ce projet sont présentés comme des exemples de ce qui pourraient étre
utilisés pour compléter les éléments requis.

b) Il est fortement recommandé que vous identifiez a un marché d’agriculteurs dans votre
région/province et I'utiliser comme contexte pour ce projet.

c) Utilisez I'Internet pour trouver des découpes, logos, profils ICC couleur et images similaires
que vous pouvez utiliser pour pratiquer les différentes composantes trouvées dans ce projet
d’épreuve.

d) Trois des cing composantes seront choisies afin de batir la compétition le jour donné.

e) Le délai pour 'achévement de trois des cinq composantes est de six heures.

Note:

Vous seront fournis toutes les images, découpes, profils ICC couleur et textes nécessaires
lorsque vous serez aux Olympiades canadiennes des métiers et des technologies.

Spécifications qui couvrent tous les composantes

+ Les formats de sauvegarde d’image acceptés pour I'impression: TIFF (un calque), PSD (un
calque), Al Al ou EPS

* Les formats de sauvegarde d’image acceptés pour le Web: PNG ou JPG

* Le mode RVB n’est pas accepté dans la sortie finale sauf pour les formats Web

» Lavaleur du fond perdu est une valeur exacte sans aucune tolérance.

» La couleur d’accompagnement pour une découpe doit é&tre nommeée «dieliney.
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L’exposition ou la foire

Description du projet

Contexte

Les foires et les expositions sont de vivants reflets et moments de la vie autour d’eux,
enracinés dans I'agriculture et dirigés par des bénévoles. lIs tiennent de profonds liens culturels,
traditionnels et émotionnels avec la population de leur région et définissent un sens de la
communauté qui accroit le capital social et la qualité de vie. Les organisations de foire ont un impact
positif sur leurs communautés a travers les événements qu’ils prévoient, les actifs qu’ils détiennent,
les traditions et les valeurs qu’ils nourrissent. lIs ont d’abord été organisées pour promouvoir
I'agriculture et la technologie au Canada. Agronomes, ingénieurs et scientifiques ont présenté leurs
découvertes et inventions en mettant en valeur le travail et le talent de la nation. Avec le temps, ces
événements ont changé en reflétant la croissance de la diversité et I'innovation, bien que I'agriculture
et la technologie gardent aujourd’hui en général une grande partie.

La foire/exposition se compose d’'un mélange de pavillons (maison, arts et métiers, jardin,
etc.), des expositions, des spectacles, des concerts et une grande féte foraine avec manéges,
jeux et aliments. Les aliments sont considérés par de nombreux visiteurs d’étre un élément clé de
'expérience.

Quelques exemples de foires/expositions sont: le Stampede de Calgary, le Pacific National
Exhibition a Vancouver, le Red River Exhibition & Winnipeg, le Canadian National Exhibition a Toronto
et le Kings Country Fair dans le Sussex.

Projet

Pour faciliter le mouvement autour de la foire/exposition, le comité de sécurité a décidé de
développer un ensemble de sécurité que les parents peuvent donner a leurs enfants. Cet ensemble
contient une carte de I'ensemble du site décrivant toutes les zones clés (toilettes, maneges,
pavillons, concessions, etc.), un personnage de papier a plier (souvenir) et un bracelet a la fois pour
I'identification et 'admission a divers manéges. Le jour des enfants, il y aura un certain nombre
de stands mis en place et pour un don a un organisme de bienfaisance local chaque personne
dans le groupe d’age des 5 a 16 recevront une paire de gougounes ou de tongs comme souvenir
événementiel. Afin de promouvoir davantage cet événement communautaire et inviter les gens a
visiter la zone des concessions, le comité d’organisation a décidé de promouvoir un concours de
coloriage pour le groupe d’age de 5 a 10.

Marché cible

» Groupe d’age de 5 a 16 qui sont intéressés a participer a une sortie en famille orientée
Objectifs

En tant que graphiste, vous serez invité a créer un:
» Carte d’orientation

* Bracelet

* Napperon de cabaret

* Gougounes ou tongs

* Feuille a plier d’'une boite cadeau de crayon
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CARTE D’ORIENTATION
Projet

Vous devez concevoir une carte de 8 pi x 4 pi qui sera affiché sur le site pour aider les
visiteurs a trouver leur chemin a travers la foire/exposition. Vous devez modifier trois
ensembles d’icbnes afin qu'’ils s’adaptent a votre conception d’ensemble afin que résultat final
soit un dessin vecteur amélioré de 'aménagement du site. Vos modifications peuvent inclure
des changements de couleur, de forme, de taille, etc. Tout le texte doit étre lisible a cinq pieds
du panneau et des éléments sur la carte doit étre a base de vecteurs. Une fois que cette
conception est terminée, vous mettrez a I'échelle cette carte pour qu’elle tienne sur une feuille
de papier tabloid afin qu’elle puisse étre incluse dans 'ensemble de sécurité.

Eléments requis

* Logo (exhibition.eps)

* 4 éléments vectoriels modifiés des icbnes d’activités, placées a des endroits appropriés sur
la carte

» 2 éléments vectoriels modifiées des icbnes de services, mis a leurs emplacements

correspondants et identifiés sur leur titre d'image

2 éléments vectoriels modifiées des icbnes de médias sociaux

Adresse Web

Vecteur de 'aménagement du site (site_layout.eps)

Facultatif: basé sur votre conception, vous pouvez inclure la mascotte (mascot.eps) et

d’autre(s) illustration(s) personnalisée(s)

Spécifications techniques

Impression: un seul cété en sérigraphie

Fond perdu: 0,25 pouce

Couleurs: quadrichromie

Résolution: 200 - 300 PPP a 100% (niveaux de gris et images couleur)
Profil ICC couleur: Ryonet IC ProBrite

Format final coupé: 17 po x 11 po

Production

Vous devez livrer pour la carte d’orientation:

* 1 impression couleur composite (incluant fond perdu, marques de coupe, marques de
repérage et information sur le document)

* 1 composite couleur qui montre la dimension de la carte

+ 1 PDF/X-1a:2001 (fond perdu, marques de coupe, marques de repérage et information sur
le document)

» 1 dossier final pour I'archivage qui comprend les polices, les images liées, les fichiers de
travail, la mise en pages finale, les fichiers EPS et PDF
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BRACELET
Projet

Vous devez créer un bracelet de 1 po x 10,5 po en utilisant le logo et le texte fournis ainsi que
2 couleurs d’accompagnement. Les bracelets seront portés par les amateurs de foire agés de
5 a 16 ans. Le bracelet servira a 'identification et comme une passe pour tous les manéges.
Votre conception doit refléter la foire/exposition par son aspect et son inspiration.

Eléments requis

Texte 1

Logo (exhibition.eps)

Mascotte (mascot.eps)

2 couleurs Pantone

Découpe (bracelet.eps) - modification autorisée, mais doit rester dans le format final coupé
de

1 po x 10,5 po.

Spécifications techniques

Impression: un coté en sérigraphie

Couleurs: 2 couleurs d’'accompagnement + une couleur pour la découpe
Fond perdu: 0,125 po

Vecteur seulement

Profil ICC couleur: Ryonet IC ProBrite

Format final coupé: 1 po x 10,5 po

Production

Vous devez livrer pour le bracelet

« 1 impression composite couleur (incluant marques de repérage, fond perdu, découpe et
information sur le document)

» 1 composite couleur coupé et assemblé

« 1 PDF/X-1a:2001 (doit inclure fond perdu, découpe, marques de repérage et information
sur le document)

« 1 dossier final pour I'archivage incluant les polices, les images liées, les fichiers de travail,
la mise en pages finale et le fichier PDF.
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NAPPERON DE CABARET
Projet

Pour ce volet de la compétition, vous devrez concevoir un napperon de cabaret recto-verso
avec des angles droits. Le recto sera une page a colorier avec des dessins au trait et le verso
inclura les instructions pour participer au concours de coloriage. L'accent mis sur la page a
colorier sera le zoo pour enfants situé dans la zone de jeux des enfants. Une de vos taches
sera de sélectionner les animaux et les objets a partir des images fournies, puis les convertir
en dessins au trait et enfin de les placer dans le gabarit fourni.

Eléments requis

Front
+ Texte2et3

* Deux animaux sélectionnés a partir des images d’«Ensemble 1»

Un troisieme animal sélectionné a partir d’'une image d’«Ensemble 1» qui sera utilisée pour
illustrer un petit groupe (minimum de trois) d’animaux de différentes tailles

Un objet sélectionné a partir d'une image d’«Ensemble 2»

Un objet sélectionné a partir d’'une image d’«Ensemble 3»

Logo (exhibition.eps)

Gabarit (paper_tray.eps) - Aucune modification n’est permise

Back
+ Textedetd
Mascotte (mascot.eps)
* Un minimum de 2 éléments graphiques de votre propre conception
* Logo (exhibition.eps)

Spécifications techniques

Impression: 2 c6tés

Couleurs: quadrichromie

Fond perdu: 0,125 pouce

Résolution: 200 - 266 PPP a 100% (niveaux de gris et images couleur et images couleur)
Profil ICC couleur: Coated GRACol 2006 (ISO 12647-2:2004)

Format final coupé: 16 po x 10 po (Aucune modification n’est permise)

Production

Vous devez livrer pour le napperon de cabaret

* 1 impression composite couleur (incluant fond perdu, marques de coupe, marques de
repérage et information sur le document)

* 1 impression composite couleur coupée

+ 1 PDF/X-1a:2001 (incluant fond perdu, marques de coupe, marques de repérage et infor-
mation sur le document)

» 1 dossier final pour I'archivage incluant les polices, les images liées, les fichiers de travail,
la mise en pages finale et le fichier PDF
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Gougounes
Projet

En tant que graphiste, vous devez créer un modéle d’un nouveau design pour une ligne de
gougounes ou de tongs pour un cadeau spécial au week-end d’anniversaire. Vos parties a
concevoir sont la sangle, le coussinet plantaire et la semelle.

Eléments requis

Sangle de la gougoune

« Texte6et7

* Une couleur qui compléte le design

« Découpe (strap.eps) - Aucune modification n’est permise

Coussinet plantaire de la gougoune

« Logo (exhibition.eps)

» Mascotte (mascot.eps)

* Au moins une des images fournies identifiees comme «Coussinet plantaire» ou une con-
ception graphique de votre choix

» Découpe (foot_pad.eps) - Aucune modification n’est permise

Semelle de la gougoune

* Une image fournie identifiées comme «Semelle»

* Llillusion d’'une image en creux et inversé du nom de la ville
« Découpe (sole.eps) - Aucune modification n’est permise

Spécifications techniques

Impression: un seul c6té en sérigraphie
Couleurs: quadrichromie + 1 couleur pour la découpe
Fond perdu: 0,125 pouce
Résolution: 150 - 200 PPP a 100% (niveaux de gris et images couleur)
Profil ICC couleur: Ryonet IC ProBrite
Format final coupé:
- Sangle de la gougoune - 2,8 po x 4,25 po (aucune modification n’est permise)
- Coussinet plantaire de la gougoune - 2,75 po x 7,25” po (aucune modification n’est
permise)
- Semelle de la gougoune - 3” x 7,5 po (aucune modification n’est permise)

Production

Vous devez fournir pour chaque sangle, coussinet plantaire et semelle de gougoune

« 1 impression composite couleur (incluant fond perdu, découpe, marques de repérage et
information sur le document)

* 1 impression composite couleur coupée

« 1 PDF/X-1a:2001 (incluant fond perdu, découpe, marques de repérage et information sur le
document)

« 1 dossier final pour I'archivage incluant les polices, les images liées, les fichiers de travail,

la mise en pages finale et le fichier PDF
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FEUILLE A PLIER D’UNE BOITE CADEAU DE CRAYON
Projet

Vous devez créer une boite cadeau de crayon qui servira a deux objectifs d’étre une boite
cadeau ainsi qu’un rappel de I'exposition. Elle devrait illustrer quelques-unes des activités qui
se déroulent dans le parc et 'amusement des familles ont lorsqu’elles sont au parc.

Eléments requis

Texte 8 et 9

Logo (exhibition.eps)

Mascotte (mascot.eps)

Au moins trois des images fournies identifiées comme «Exposition»
Une conception graphique de votre choix

Découpe (pencil_box.eps)

Spécifications techniques

Impression: un cété

Couleurs: quadrichromie + 1 couleur pour la déceoupe

Fond perdu: 0,125 pouce

Résolution: 225 - 300 PPP a 100% (niveaux de gris et images couleur)
Profil ICC couleur: Coated GRACol 2006 (ISO 12647-2:2004)

Format final coupé: 7,5 po x 7,75 po (aucune modification n’est permise)

Production

+ 1 impression composite couleur (incluant fond perdu, découpe, marques de repérage et
information sur le document)

* 1 composite couleur coupé et assemblé

* 1 PDF/X-1a:2001 (doit inclure fond perdu, découpe, marques de repérage et information
sur le document)

» 1 dossier final pour I'archivage incluant les polices, les images liées, les fichiers de travail,

la mise en pages finale et le fichier PDF
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TEXTE REQUIS

(pour traduction seulement, utilisez le texte anglais pour votre conception)

Adresse Web
dauphinagsociety.com

Texte 1
Votre nom (prénom et nom)

Texte 2
Commandité par la Société d’agriculture dauphin
Couleur, entrez et gagnez un article de sport de La source du sport

Texte 3 .
Nom Age
Signature des parents/tuteurs

Texte 4
Reglements:
1. Le concours est ouvert a tous les enfants agés de 5 a 10.
2. Un produit de sport sera attribué comme suit:
Catégorie d’age 5 - 6: une batte et un gant de baseball
Catégorie d’age 7 - 8: un ensemble de hockey ou de patins de patinage artistique
Catégorie d’age 9 - 10: un vélo de montagne
. Date limite pour les inscriptions est le 30 aolt 2016 a minuit
. Sur le recto du napperon de cabaret écrire le nom de I'enfant (prénom et nom), leur age et
assurez-vous qu’il y a une signature d’'un parent/tuteur a I'endroit indiqué.
. Prenez une photo de votre produit fini et courriel a colorandwin@dauphinagsociety.com
. Si votre bulletin de participation est gagnant, vous serez informé au plus tard le 16
septembre 2016.
. Tous les bulletins de participation deviennent la propriété de la Société d’agriculture
dauphin.

(o] oA~ AW

Texte 5
Société d’agriculture dauphin, case postal 459, Dauphin, MB, R7N 2V3 Téléphone: 1-204-638-
4428

Texte 6
Dauphin

Texte 7
Manitoba

Texte 8
«Qui aurait cru que la vie pourrait étre aussi amusante»

Text 9
Foire du dauphin
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ICONES D’ACTIVITES
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Spectacles gratuits  Midway (manéges) Granges Marché artisanal

Cour de récréation  Zone des enfants Zoo pour enfants

ICONES DE SERVICES

Guichet automatique Premiers secours -  Billetterie - Toilettes -
- Emplacement 1 Emplacement 2 Emplacement 3 Emplacement 4

ICONES DE MEDIAS SOCIAUX

Facebook Instagram You Tube
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Carte d’orientation
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Mascotte, logo et découpes

Mascotte Logo de I’exposition
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Agricultural
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Découpe - Bracelet
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Découpe - Boite cadeau de crayon
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Zone grise = Zone de colle
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Gabarit - Bac a papier
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Découpe - Coussinet plantaire Découpe - Semelle

Découpe - Sangle

Canada

Compétences Canada Projet dépreuve deux 2016 - Marketing et promotion



AN

killsCompétences
anada

loncton2016

PHOTOS

-

~
S

e
-

\

4
£
ot

Ensemble 1

‘\

ey Yo

7

;Lyxpk&g_

LA A

emeIIe Exposition Exposition xpoition Exsition

Canada

Compétences Canada Projet dépreuve deux 2016 - Marketing et promotion



NOTATION

Remarque: tous les éléments ci-dessous couvrent tous les aspects possibles qui pourraient
étre utilisés pour I'évaluation de chaque composante du projet. Tous les éléments peuvent étre
utilisés pour certaines composantes.

Eléments techniques (objective):

1. Image a I’ordinateur

1.1 Mode couleur correct de toutes les images

1.2 Profil ICC couleur correct dans toutes les images utilisées
1.3 Résolution correcte de toutes les images utilisées

1.4 Format de sauvegarde correct de toutes les images

1.5 Images vectorielles seulement

1.6 Utilisation correcte de toutes les découpes

2. Mise en pages a l’ordinateur

2.1 Mesures correctes

2.2 Tous les éléments requis sont présents
2.3 Fond perdu est fait a la valeur exacte
2.4 Utilisation correcte des gabarits

2.5 Utilisation correcte des feuilles de style
2.6 Utilisation correcte de la zone de colle

3. Aptitude a sauvegarder

3.1 PDF pour la presse est au format correct

3.2 PDF pour la presse incluant marques de coupe, fond perdu, lignes de pli, découpe,
marques de repérage et information sur le document

3.3 PDF pour la presse est avec les couleurs correctes

3.4 PDF est sauvegardé a la norme ISO correcte

3.5 Le dossier final pour I'archivage est correct et complet incluant fichiers de travail, polices,
images liées, fichiers de mise en pages, PDF, etc.

4. Présentation finale
4.1 Composite couleur sauvegardé ou imprimé non coupé
4.2 Fichiers de mise en pages sont imprimeés, coupés et assemblés

Eléments créatifs et esthétiques (subjective):

5.1 Appropriés pour le marché cible

5.2 Utilisation des images

5.3 Choix de la police - |a taille, la couleur, la lisibilité et I'impact
5.4 Concept - 'originalité et les idées

5.5 Mise en pages - la composition, I'équilibre, la forme et 'espace
5.6 Impact de la conception réalisée

5.7 Cohésion de I'ensemble des éléments
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